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Viar fahiren haben wir diesen Kommentar geschrieben — zu den Ausfithrungen , wer
wir sind" haben wir zum Jahresabschluss 2014 hier nichts zu korrigleren!
Eine Klarstellung zur Situation im RC-Modellbau und zur Lage allgemein

RC-F - wer wir sind, was wir wollen
35 Jahre ZEITUNG FUR MODELLBAU

geschenkt.
Gleichzeiti will
man fir sich
selbst hichsten
Werdienst bei
miglichat viel
Freizeit und
dazu edelste
hMaodalla mit
spitzen Ser-
vice = wie

Es gibt imn Bereich Modellbau, und da
speziell im RC-Modellbau, eine sehr gro-
fhe Anzahl untenschiedlicher Medien, Un-
sere ZEITUNG FUR MODELLBAL, die RC-
F, gehart seit lber 34 [ahren dazu. Sie er-
scheint mit sehr grofer Auf-
lage [Rotationsdruck) jeden
BAgnat und ausatzlich gibg es
mehrmals im Jahr auch noch

Sonderausgaben (RC-F-plus, (
RC-F-gxtra). Weil sich aber

seil ¢in paar Jahren die me- |
diale Landschaft verdndert
hat, wird es Zeit, dass wir hier
einmal unsene Vorgaben und
Ziele besser bekanntmachen,

Damit es einmal klar ist:
RC-F, die ZEITUMG FUR MD-
DELLBALL ist die Modellbaw-
seitung fir den gang norma-
len Kunden, fur Kinder, Ju-
gendliche, Familien, Anfim-
qer. Wir berichten ohne Angeberei, chne
Protzgehiabe und Madegewidseh Gber alle
Maodellbauthemen und Bandgebiete -
und das alles fiir 1,50 Eura monatlich!

Wir sind gleichzeitiq auch die Kunden-
zeitung des Modellbaufachhandels und
als solche sollten wir natirlich auch Yer-
kaufsuntesstutzung fir Industie und Han-
del bister, aber im Gegensatz zu man-
chen Druck-Erzewgnissen und sehr vielen
Internetforen turwir das wahrheitsgemialt
und kritisch, Wahrend sich die superklu-
gen Inemetschreiberlinge dber die ,ge-
kauften, unehrlichen Printprodukte” aud-
regen, berichten wir serids — wie cs sich
fiir ¢ie ZEITUNG FUR MODELLBAL ge-
hort!

Wir rennen nicht sofort jeder Modewal-
le hinterher, wir versuchen die Werbetes-
e der Industrie van den vielen Superlati-
ven, von Megaspriichen uA, au bergini-
gen, weil wir unsere Sprache wieder mehr
als Kulturgut sehen waollen, und das Ge-
schirei nach imrmer groler, schneller, lau-
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ter, graller, ablshnen. Wo soll eine solche
Denkweise hinfihren? hissen wir unse-
ren Kindern nur noch Geldgier und dies
sen angeblichen Lifestyle” varleben?

Wirwollen eine Zeitung machen filr die

saliden Kunden aus guten

Verhiltnissen, fir deren

Kinder und Enkel, aber

micht filr eine immnes dewuts

licher hervortretends, bil-

g dungsfrernde geistige Un-

i terschicht. Deshilb sind

wair auch fur den ganz nor-

malen Modellbau, flrs

Basteln und Tifteln, for

kreative Ideen und neve

Erfindungen, aber nichy

fur Gewalt und Kriegsoe-

riit, nicht fir idiotisches

Tempogeschrei {fast and

furisus. .. ), nbcht fiers _Ba-

shen” i la Amischrottfilm-

chen und andere primitivste Vorbilder aus
hundert TV-Kandlen,

Man bejammert jetztin allen Talkshows
die allgemeaine Gewaltbereitschaft und im
spegiellen die der Kindar und Jugendli-
chen, Wio waren diese Talkshowlaberer,
als es darum ging, die damals so gem
gemachte | Programiwielfalt” besser zu
kontrollieren? Wir brauchen keine pru-
qgelnden |ugerndlichen, keine Rohheiten
wie in fast hundert Prozent der  Unter-
haltungshilme” - daliar reichen schon die
téglichen Machrichtensender. Unsere Ce-
sellschaft und ihre Medien haben sich abo
das Cesirdel herangezogen, das sic ver-
dienen,

Mk diesar Schicht simd auch keine wirk-
lich guten Geschafte zu machen, das er-
kennt man inewischen immer deutlicher
und weandert sich gleichzeitic, dass somit
auch der Verkaul von Ramschprodukien
stagniert. Die vielen Schlauschwiitzer in
den Internetchats fordern dagegen ma-
wimale Qualitat zurn super Preis — also fast

hitte sall
das funktionieren?

RC-F, die ZETUNG
FUR MODELLEALL,
will Vernunft ohne
Spinnerei, mit soli-
dan, hochwertigen
Cualititsproduk-
ten zu angebrach-
ten Preisen - das
ganz rormale, se-
ricse Verkaufs-
pregrarmm ehen,
Angeboten ohne
Krawallspriche und Werbell-
gen, stattdessen mit genauen techinischen
Dateny urd exmakier Beschreibung, Dazw
ardentlichverpackt und mit ausfishrdchen
Anleitungen versehen. Dies alles darf dann
schon mal etwas kosten, wer es sich nicht
mehr leisten kann, kann vermutlich auch
die Anfeitungen nicht lesen und die Tech-
nik kaum handhaben. hMan sallte sich klar
sain daniiber, dass der RC-Modellbau nicht
geeignet ist zum Verramschen, somit also
apch nicht for jede Klientel,

Die elitaren Grofverdiener sind aber
keinesfalls die einzig wirkliche Lsung,
denn won zwanzig verkauften Turbinen
e dlanu ein paar Grodrmodellen (i Gber
3000 oder mebr Eura kann kein Handel
und keine Industrie leben, Es braucht ei-
nen saliden, gebildeten Mittelstand, der
schon vor der Basis her, alw auch von
der Kindererziehung ber, gesund ist, Dies
heginnt schaon bei verndnftiger Speache,
ohne Amerikanismen, Angeberei und
standige Ubertreibungen,

Das 2w erreichen, wired nach Jahren der
Cleichgiiltigkeit auch flir engagiers Aus-
hitder, Lehrer, Erzieher und Eltern nicht
einfach werden. Zumal es auch noch sehr
viele Eliern gibt, die selbst schon keine
salide Erziehung erhalten haben und
selbst nur noch auf |, Style” Glamour und
‘Way of Life abfahren, anstatt sich ebwas
mehr um die ach o gescholtenen L alten

RC-F im

Abonnement

Vielfach wird nach der Maglich-
keit gefragt, die ZEITUNG FUR
MODELLBAU, RC-F/RC-FREI-
ZEIT im Jahresabo zu beziehen.
Eigentlich ist RC-F die Kunden-
zeitung des Fachhandels; weil
aber nur aktive, servicearientier-
te Fachhdndler diese Kunden-
zeitung bestellen, kann es schon
mal vorkommen, dass man-
chem Leser der Weg zu weit ist.
Deshalb hier efn Abo-Bestell-
schein fiir die direkte Zusen-
dung. BB»
Mit diesem Bestellschein verlie-

= Ausschneiden oder fotokopieren———

Abo-Bestellung

im Umschlag mit Geldschein, Briefmarken
oder Anschnftsbeleg for Rechnung einsenden an:

RC-F/RC-FREIZEIT, Postfach 1109, 84399 Bobingen.

]a, ich mischte die RC-F im Jahresabonnement beziehen.
Bitte senden Sie mir monatlich - ab Heft-Nr.___ /2015 die
ZEITUNG FUR MODELLBAU, RC-F/RC-FREIZEIT zu.

Wherle™ m
bemi-
hen. Wanm
dann noch
die beriich-
tigle . Tech.
nikfeindlich-
keit™ dazu
kammt (au-
Rer natirlich
beim  Smart-
phane), ist es
um die Modell-
baubasis nicht
qut bestelle.

Wir brauchen
im RC-Modellbau
alse keine Krawall-
produkie, sonderm
hchwertige, tech-
nische Modellbau-
satze, mit guten Vor-
lagen, solicen Bauar-
leitungen und entspre-
chenden Arbeitshilfen
aus Hamdel und Indus-
tric, Dazu Menschen, die
auch bereit sind, diese Hilfen einausetzen
und unseren Kindern und Enkeln wisder
mehr technisches Wissem und Kreativitit
beizubringen. 50 entsteht eine newe
Cruppe von innovativen, technasch ver-
sierten Maodellbavern, die es nicht als
wichtigstes Ziel betrachten, ihr Modedl ge-
gen die Wand zu hauen. Auch in der For-
mel 1 gevannt sellen der Krawallmacher,
sondern meist der technisch Begabite, der
sein Auto zumindest gut kennt. Der RC-
hiodellbauer, der sein Flug-, Schiffs- oder
Autcrmodell richtig bewrteilen kann, wel
er darin kein Wegwerfprodukt siehl wund
sich immer weiter intensiv damit befasst,
wird auf Dawer mehr Spalk haben und
dazu oft avch nech Ceschwindigkeit wnd
Renmatmesphine edeben,

Dazu braucht es Unterstiitzung, Bera-
turg, Hilfe. Diese gewdhren sicher immmer
nech die Elterm und Erzieher, aber awch
mancher Fachhdrdler vor Orl - ursd des-
halk gibt es die RC.F auch (berviegend
beim Fachhandel, Diesen Ot der Bera-
tumg wollen wir weiter unterstitzen und
dazu mit klzren, ehrlichen Berichien bei-
tragen, denn im Gegensalz zu vielen an-
deren Medien setzen wir uns ermsthaft flic
den Modeallbau ein.

R. Gulich

Wor- und Suname: Dabum:
Pastfach/SErale:
PLE (ki e ., #F): ol Limterichrift:
bt Miincenahngen der Eraehunagbe-
rechtigle - bei Kaufleuten der Inbaber
. i Ceschaltiibe),
TelcfongFax:

Chieses Abonnement kann jeweils nur sechs Wochen vor Ablauf schrittlich gekindigt werden,

ren alle anderen ihre Giiltigkeit!

* Michtzutrefiendes bitte streichen,

(w5 Fh,'l,r.lg Wi 20, € Pr\uj.!hr bl ich oo El,':.ll,'ll;,lng ab Celbchien, .l'l.lrgdllri'll:.tn,-ll,ﬁ fr Rﬂf]'ﬂlll‘lg acliér Briehmarksn * l;qiunlng!.
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Die erste wirkliche Veréinderung bei RC-F nach (iber 35 Jahren
Ab sofort gibt es Ihre Kundenzeitung alle zwei Monate

Eim Résumé# nach 55 Jahren als Modellbau-
er und nach 35 Jahren Zeitungsarbeit fir
den Modellbaw: die Situation unserer
Branche ist desolat,

Dies zeigen auch die Beispiele von
Graupngr, Robbe und weiteren, anderen
Parkenanbietern, Die Grinde dafiir sind
s viellaltig, wie die Verinderungen in
wnserer Gesellschalt in den betz-
ten zwanzig Jahren. E5 begann
bei der Prosecco- und Spalige-
neration, bei der es nicht nur
L wrar, sondem fast schan {
Lwiang, kein Interesse mehrs an
technischen Berufen und hand- |
werklicher Ausbildung zu zeigen.
Parallel dasu gab es in den Fa-
milien mit einer sog, antiaulor-
tiren Erzighiung keinerlel Bermik-
hursgen mehr, den Kindern Wer-
e und Qualitaten beizubringen,
Wi Sie D spicwieise I0F kanzen-
triertes, salides Werken edorder-
lich simd.

Alles wiar nur noch Spalt, ober-
flachlich, geldgeil, gedankenlos, mit der
Ermsthaftigheit war es varbed, Weil damit
auch noch eine Veranderung der Famili-
enstrukturen einherging, so dass es auch
fast villg vorbei war mit gemeinsamen
Unternehmungen in den Familien oder
qar mit den fruher selbstverstandlichen
Bastelabenden, entstand eine Basis, aus
der kreative Modellbawer sicher nicht her-
vargehen,

Allgemein gab es in den Verainen und
Verbanden immer weniger Jugendliche
und immer weniger oder gar keine Ju-
gendarbeit mebr und parallel dazu
ebenso keine Nachwuchsbetreuung von
Fachhandlern und Herstellern/Anbietern,
Weil aber der Modellbaumarkt immer
noch genug hergab, so dass es fir die
grofen Anbieter (die sich germe auch als
Modellbauindustrie titulieren lieken)
mehr als ausreichte, und auch mancher
Fachhindler an Ostermn gut und geme 30
Tamivabaukisten o4, verkaulle, halte
man alio keinerlei Grund zu klagen oder
qar dber Anderungen nachzudenken!

Unterstitzt wurde diese Einstellung
worm grofiten Teil der verhandenen | Mo-
dellbaupresse”, bei der die Mitarbeiter
kritiklos diese Yorgaben ubemahmen und
akzeptierten und die Verlage dafor mo-
natlich mit Gbermilki vielen ganeseitigen
und wvierfarbigen Anzeigen |, belohnt®
wurden. Es war die Zeit, als tatsachlich je-
der Hinz- und Kunz glaubte, eine
Modellbaw, fachreitschrift” herausgeben
#u kinnen, Viele tauchien aul - und
ebensg schnell wiedsr ab,

Jahrelang der alte Trott

Meuerungen, wenn dberhawpt, wurdan
auch im medialen Bereich nur Gullerst
zédperlich eingedibirg und richtiges Marke-
ting wnd echte Machwuchsfrderung
waren unbekannt. Mit unserer ZEITUNG
FUR MODELLBAU, der RC-F waren wir
Fast wie dler Hecht im Karplenbeich, als wir
uns als Kundenzeitung fir Pressearbeit
und profimakige Jugendarbeit stark
machten oder zum Beispiel viele Promi-
nente (Sportler, Schauspieler, Medien-
schafferde) zum Modellbau brachien,
Allein unser kostenloser Presse-Informati-
onsversand umfasste damals Hunderte
von Adressen.

Der Branche ging es gut, weshalb alse
solche Unsuhe stiftien? Linsere Forderun-
gen nach Meuerangen wund mehr Quali-
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tit bei diem Produkten wurden belichelt
und allenfalls liber ein paar Innovations-
vorschlage, wie zum Beispicl unser Hover-
craftrmedell, oder ein nach Yorhild kon-
struiertes Gleitboot oder Solarflugzeug
wurde nachgedacht. Auch die ausfiihrli-
che Berichterstattung wnserer Redaktou-
re bber die neuen Wedicotrucks fuhrie zu
ersten Aufwach- und
Halloreaktionen (siehe
dazu auch unsere Fa-
cebookieite mit Man-
E Tred Krug).

Insgesamt gab es je-
doch kaum kompiette
Bausitze, schon gar
nicht bei den Flugmo.
dellen, bei denen es
nur Holzsammlungen
waren, und auch die
Autoangebole waren
immrer noch diefticg,
Selbst filr namhafte
urd besser ausgestat-
tete Autommnarken, wie
z.B. Tamiya oder Kyosho, waren Kom-
plettsets Fremdworte, Unsere Redaktion
forderte dies als Qualititsmerkmal ebenso,
wie wir auch das Jabr des Elektrapntrie
bes ausriefen, Dass die Komplettienng
einmal soweit gehen kinnte, dass fast nur
noch sog. RTR- oder RTF-Modelle ange-
boter wiirden war nicht au erkennen und
wurde so o von uns auch nicht beabsich-
tigt.

IEll!wei den Flugmodellen gab es erste Ver-
suche mit Schaum (Slyropor ete.), diewir
als Meuerurg durchaus begrafiten, natir-
lich nicht ahnend, dass dies vielleicht
einmal mit ein Grund ilir dan Niedargang
echter Modellbausitze sein kbnnte. Das
Argqebol wear nech seber GbersichUick ured
die gerade erst einsetzends Wegwer-
mentalitit unserer Gesellschaft fiihrie
nach nicht dazu, auch Flugmaedelle im Ex-
und Hoppverfahren zu entsorgen”.
Allerdings reichnete sich der Begann der
schnippchenjagd und einer krankhaften
Geiz-ist-geil-Denkowveisa ab, was die Anbie-
ter immer mehr owang, aut ginstigere
Produzenten susauwiichen. Der 2wang
billigst einzukaulen fizhre fir alle Grol.
anbieter dazu, in Fernost produzieren zu
laszen, und damit einher ging eine Redu-
zierung des Angebols bei Vielfalt und
Qualitat, speziell bei den gralieren Hers
stellern/Anbietern. Gleichzeitiq wurden
aber die Verkaufspreise immer teurer.

Hatten schon frisher die grafierns Mar-
kenanbieter jede Mode bei den Produk-
ten abgeritien, bis auch der letate Trop-
fen ausgequetscht war (sprich ganz
Deutschland mit diesern Teil versorgt),
bevor man bereit war, uberhauptl erst
tber was Meuss nachzudenken, so gab
es jetzt gar keinen Anlass mehr fur Inno-
vationen. Es fanden dort fast keine Ent-
wicklungen mehr statl und wirkliche,
umwilzende Mevigkeiten fehlten willi,
Fehlende Vaorbilder bei den Originalen
und fehlende gute Vorgaban aus derWis-
senschaft und den Medien (Fermsehen,
Kimo uswe) rundeten das Bild ab,

Ist tatsachlich alles | abgeerntet”
und nichts mehr zu erfinden?

Alles ausammen und weitera pofitische
Verdnderungen fihrten schiielich oo der
Situation, wae sie sich heute darstellt, Der
arste qroBe Einschnitt war der Zusam-
menbruch des Marktiiihrers, der - wie
sich erst jetzt zeigte —wesentlich meehr for

——r
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die ganze Branche getan hatte, als viele
glaubten wund der dafiir aftmals als Dank
nur angefeindet wurde, Weiter kam dazu
das entstehende Onlineangebot, cin
Fachhandelskiller, bei dem genau die gle-
chen  Chinahersteller  den  Markt
massermaeise mit Ramsch dberschawemme.

www.facebook.com/

modellbauzeitung

ten. Abgerundet wurde diese schawierige
Satuation fiir die bisherigen Markisinokiu-
ren durch gedndertes Freizeitverhalten -
mart hatte ja mindestens drei Hobbys,
aber nur das Geld fiir ein ha'bes - und exs
gab immer mehe kinderlose Familisn.

Das Aufkommen van Computerm und
da speziell der neuen Maoglichkeiten bei
den maobilen Geraten (Stichwort _ Smart-
phone” oder | iPad”) fehrle oo einem
vallig anderen Freizeitverhalten, Als
«Technik® wurden platzlich nur noch die-
se Teile erkannt, wogegen es bei vielen
anderen technischen Angeboten, bis hin
2ur Berufswahl, nu einer walligen Ableh-
nung und Technikfgindlichkeit kam,
Mur noch glotzen - Ist das Lesen und
Mitdenken vorbei?

Albes rusammen und die gleichizeitig
einsetzende Videolsierung, die man wahl
hesser als Videoidiotisierung be-
zeichmen muss, fuhrte auch
2w einem Sterben wan
gedruckten Medien
{Zeitungen, Publi-
kumsmagazine,
Fachzeitschriften),
ader rumindest
u deutlichen
Urnstnektumienun-
gen (Perscnalab-
bau, Inhaber-
wichsel, Aufla- |
genschwind ‘g
usw ). Es gab %
urd gibt immer
noch gane einfach Pi!-
Fu viele Medien far 2u FQ
wenige Themer; dabei
fehlt es aber dberall an fas-
zimerenden ldeen, Aus jedern
hist wird ein grofer Bohed, den man ja
heute .Hype® nennt, chne dass es noch
irgendwen erreicht. Ursere dbarinformier-
te Gesellschatt zerfallt in wenige wirklich
Informiere und einen grafen Rest an
Gleichgiltigen.

Die Verblidung in der Bevilkerung
schreitet voran — digitale Demencz!

Allgemein ist das selbst Denken und
selbst Bauen und technisch und kreativ
enbwickeln inzwischen eine unbekannte
Grolke unserer Wischfingergeneration. Vi-
decglotzen allein bringts aber nicht!

Wenn man dann noch weill, dass ein
Smnartphone inzwischen rel. BOO Euro kos-
tet und beispielsweise 2wel Kinder im
Haus eins wollen und auch noch die Ge-
rite fiir die Eltern....

Vorbild USAZ

Beziglich der Automaodellanbieter
kzmmit laut einem Pressetext der Spiel-
warenmesse {Blog vom 3.31.) angehblich
aus einer Umifrage im USA die Aussage,
dass die sogenannte Generation Y bei der
individuellen Maobilitat andere Anspriiche
hat als shre Eltern. Dias Auto hat als Sta-

y ¢
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tussymibal ausgedient, es wird zum Ce-
brauchsgegenstand, Das Smartphone sel-
ke wird ur Mabslitatslasing fir die Ge.
neraticn der unter 30-|dhrigen und koor-
diniert Dienste wie Carsharing, Bahn-und
Busfahirten oder Mitlahrgelegenheiten.
Stelit sich mir die Frage, ob die Amerika.
ner, von denen ja jede talle, neus Mode
zu uns kommt, auch nicht mehr bauen
kéinnen oder wollen? Warten alle zusami-
men vielleicht nach der Devise | flbr jeden
Depp ne neue App" auf die bisher feh-
lenden Apps, die automatisch und selbst-
tatig unsere Modele susammenbauen?
Will tatsdchlich niemand mehr selbst
bawen, montieren, konstruieren?

Auf umserem Markt gibt es nun also
kaire grilteran inhabergefihrien Famili-
enbetriebe mehr, die die Entwicklungen
vargeben, urm so Modellbausatze ankie-
ten zu koanen, die machbar (also nach-
baubar) sein miissen, ochre dass der hMo-
dellbauer eine super Profiwerkstatt wnd
ein Ingenieurstudium hat (siehe das
auch; \Wer wir sind™ Im Metz - wawwirc-
f.de/RC-F-Seite_5 htm), Diese kleinen An-
bieter jedoch konnten und kinnen demn
Fachharndel nicht auwsreichend bedienen
ural parallel daru sind sie auch micht in
dar Lage Werbung in Printredien in der
richtigen Grokenordnung zu schalten.
Es gibt zu wenig gutes Material fir
cine monatliche Erscheinungsweise

A allen genaniten Grlinden sehen wir
urs gerwungen, nach tiber 35 Jahren har.
ter Arbeit fur den hodellbau und den
Modellbaulachhande, unsere ZEITUNG
FUR MODELLBAL auf swesmonatliche Er-
scheinungsweise umzustellen, Weil wir
weder die Verbreitung (hohe Auflage im
Zeitungsrotationsdruck) noch die Cruali-

Lt dier Berichterstattung (sprachlich
und inhalilich) reduzieren wel-
len und weil wir auch den

einmalig glnstigen Ver-
kaufspreis nicht dndern
werden, dalir aber
gleichzeitig das An.
gebot an Modellen
und Informationen
2u gering gevearden
ist, unel die adagua-
te Werbeunter-

{ stitzung fehit,

M halten wir diesen
ﬂi Schritl Tir absolut
richtig. Sollte sich die
harktsituation wieder

& ndem (Produktvielfalt,

Qualitat urvd auch ein besse-
ras Werbeangebot) konnen wir

jederzeit unsere RC-F darauf eirstellen.
Eine Zeitung fiir Idealisten

Wir werden den Schwerpunkt unserer
Berichterstatiung weiterhin mit ehdichen
Berichten auf die Machwuchsfbrderning
urnd Angebote fiir Normalbdrger und Fa-
milien legen und versuchen, speziell Bau-
sditze zu firwdeny, die nicht durch eine WS-
tarindustrie lanciert werden (Drohnen)
ader bei denen demn Kaufer vargegaukelt
wird, dass sie von alleine fliegen. Denn
nicht alles, was technisch eventuell mach-
bar ist, miuss auch in den Markt gepresst
werden. Vial wichtiger erscheint wns das
gemeinsame Modellbaven in der Familie
urd die technische und kreative Entwick-
lurs) wnserer Kinder,

Kurzefristige Meldungen aus der Bran-
che, Produktneuheiten, aktuslle Bawrtei-
lursgens zur Siteation usw. finden Sie auch
weiterhin auf unserer Facebookseite,

B, Gulich/RC-F

Wenn nicht wir, wer sonst?

RC-F - die Kritische!
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Normal. Was ist schon

normal?

Diie RC-F ziihlt nicht zu den Ange-
ber- und Wichtigmachermedien, die
jetzt auch in der Modellbaubranche
iiberhandnehmen. Fiir uns zihle
Normalitat, also die ganz normalen,
verniinftigen Menschen eben.

Aber was ist normal? Sind es die
viclen schrottigen Filme und sog.
Dokus im Fernsehen? Die nur noch
aul Brutalitht und Gewali aufbauen?
Oder das gedankenlose Gelaber von
immer den gleichen Talkshowgesich-
tern? Oder doch die wichtigmache-
rischen Politiker, die die Kriegstrei-
herei verteufeln und von Menschen-
wiirde sprechen und dabei als die
Sibirende Weltmacht” als Erste alle
diese Vorgaben brechen?

Wi hleiben also Gerechtigkeit,
Moral und Wiirde, was ist ganz
schlicht normal? Eine schwierige
Frage. Vor allem in einer Medienge-
sellschaft, in der nur eins zihlt: au-
Bergewihnlich zu sein. Lingst ist
namlich das Abweichen von der
MNorm zur Norm geworden. Alles
Migliche wollen wir gern sein, nur
bitte nicht normal, Normal - das
klingt nach Gewohnkeit, nach lang-
weiligem Durchschnitt. Damit
lkommt man in keine Fernsehsen-
dung.

Aber was ist normal ? Und warum?
Mormalitdt bexicht sich auf das Ein-
halten von Mormen. Nommal ist alsa
das, woran man sich gemeinhin hil.
Dabei sind die Gesetze und pescll-
schaftlichen Konventionen abhingig
vom soriokulturellen Hintergrund:
was in Afrika als normal gilt, muss
in Deutschlznd nicht normal sein. Ist
jemand, der nicht normal ist, also
schon psychisch krank?

MNormal = wie langweilig wire das
denn?

Dieshalb strengen wir uns an, alles
andere als normal zu sein. Und wiin-
schen uns natiirlich, dass das auch
bemerkt wird - ein wenig Bewunde-
rung wiare nicht verkehrt! Schauen
wir uns allcrdings ctwas genawer um,
dann scheint das vermeimntlich Nor-
male oftmals gar nichi mehr so nor-
mal. Denn tatsichlich ist es ja die
{verblodete?) Masse, dic am lichston
elwas Besonderes sein will, Sobald
sich aber die Dinge dndern, wird die
scheinbare , Normalitdt™ zum Streit-
fall. Hewte wind cine weit grilere
Vielfalt von individucllen Entschei-
dungen und Lebensentwirfen tole-
riert als noch vor ein paar Jahren -
eine Bundespriisidentengattin mit
Tattoo, cin schwuler Birgermeister
oder ¢in Minister mil Patchworkla-
milie - es ist heute mehre normal*
als frither.

Was heillt also normal? Wer ist
normal und wer ist nicht normal?
Sind zum Beispiel intakte Familicn
normal? Die oft zitiere blirgerliche
Kleinfamilie s¢i eing Ausnahme der
Ser und &0er Jahre, supt die Spre-
cherin der Deutschen Gesellschaft
fiir Soziologie, Mit Blick auf die In-
dividualisicrung und immer vielfil-
tigere Lebensliiufe hili sic einen wei-
teren Rickgang der traditionellen
Mormalfamilie fir sehr wahrschein-
lich. Womit sich fiir RC-F, unsere
ZEITUNG FUR MODELLEAL, hier
der Kreis schlicft. Denn wir befiir-
worten ganz klar die Familientradi-
tionen ud wiinschen uns im Gegen-
salz wur wisscnschaftlichen Ausle-
gung geneu dicse Strukiurcn, in de-
nen dann beispiclsweise auch das
gemeinsame Basteln (also auch Mo-
dellbau) wieder seinen Stellenwert
hat!

Vieles deutet daraufhing, dass die-
se intakten Familien wieder aur Mor-
malitit werden kinnten, dass ge-
meinsame Kreativitat, handwerkli-
ches und technisches Kionnen
wovim. wieder pefragt sind und jen-
seits von Smariphone und iPad ge-
sucht werden, Und genau hier kom-
men dic Modellbauanbicter ins Spicl.
[3a stelli sich dann die Frage, ob cs
normal ist, RC-Modelle und Fern-
steuerungen im 3000-Eurchereich
anzubieten? Und ob vieles davon
Kricpsperat scin muss? Oder ob cher
der 30-Eure-Ramsch familientaugli-
cher ist? Sicher besser geeignet fiir
den Familiengeldbeutel aber sicher
nicht fiir modellbauerische [deen,
Kreativitit und Weiterentwicklung!

Wa bleiben also die Innovationen?
Wo zind die interessanten, qualita-
tiv hochwertipen Produkte im mit-
leren Preissepment? Geeignet fir
Familicn mit Kindem, Jugendliche,
Anfanger — die ganz normalen Kun-
den chen. Wo bleibt die dafiir erfor-
derliche Beratung und Betreuung,
ein anspruchsvolles Angebot, das
sich tatsachlich im familientaugli-
chen RBereich (Geldbeutel und techn.
Anforderungen) bewegt? Es gibe so
viele schine Vorbilder, auBerhalb
von Angeberei und Protzmodellen
oder Warhirds", ohne libertriechene
Elektromik, geeignet fir Bastler und
Tiiltler.

Aber naturich micht geeignet Tir
den schnellen Umsatz, fiir Massen-
vermerkiung und Gewinnmaximic-
rung. Und auch nicht fur Wichtigma-
cher und deren Videoschrot, Dafiir
aber fiireine solide Basis und die ent-
wicklungsfihige Zukunft einer Mi-
schenbranche, wic sie der Modellbau
ja ch schon immer war und ist. Und
genau das ist normal!

RC-F

Unser Messekommentar

Weniger Fachhindler in Nirnberg
Halle RC-F-Leser, dic erste Messcaus-
wabe unserer ZEITUNG FUR MO-
DELLEALI ist da! Die Februar-Ausga-
he, die bei uns auch tatsiichlich im Fe-
bruar erscheint, mit Berichten und
Produkivorstellungen - dberwicpend
Messeneuheiten - ist seit 11,2, bai gut
sontieren Fachhindlern.

Das Angebot aufl der Messe im Be-
reich RC-Modelle war ausgesprochen
dimn wnd dies hatte sich wohl auch
bei vielen Fachhiindlern schon herum-
gesprochen. 8o konnten auch die
sonst dblicherweise cuphorischen
Machmesseberichte der Spiclwaren-
messe nichl verschweigen, dass die
Zuhlen riicklzufig sind.

[Da niiteten auch Aussagen wie die-
s wenigs | Internationaler Antedl der
Fachbesucher steigt aul 58 Prozent”,
oder: 2,857 Aussieller priisentieren 1
Million Produkte in Mirnberg”.

Im Pressebericht der Messe heilt es
weiter: Die Spielwarenwell welll, das
umfangreichste und kreativite Pro-
duktangebat gibt es suf der Spiclwa-
renmesse. So stieg auf der zuriclklie-
wenden Fachmesse der Anteil imerma-
tionaler Einkiufer aufl 58 Prozent,
Rund 72,000 Fachbesucher (2014:
73,888} arbeiteten sich in Nirmberg
dureh die innovativen Produktideen
der Hersteller, Dabei schiitaen die
Fachhindler die TrendGallery als die
linderibergreifende Plattform zur Pa-
nung ihrer Sortimente inmitten der
proBen Vielfalt,
oTrend® und Siyle” - ist das alles?

Mum, cine geradezu krampfhafie
Awusrichiung aof | Style” und | Trend"”
mag vielleichi beim millionenfachen
Firlefanz der dbrigen Messeartikel
noch helfen, den Leuten nutzlosen
Ramsch anzudrehen, beim RC-Mo-
dellbau ist dics sicher der falsche Weg!
Schon deshalb waren wohl auch man-
che Aussteller weg geblieben und das
konnte durch die vielen , Buhezonen®
in der Modellbauhalle micht kaschien
werden, Far den Fachhandel fehlien
immer mehr groffe Anbieter, wig sie
frither dicse Messe ausmachien, und
der Rest der Kleinhersieller kann die-
s Licke weder qualitativ noch quan-
titativ fillen oder ersetzen.

e Aussage eines Marketingmannes
LAdle grolien Kunden waren da, auch
wenn wir bemerken, dass die Teams
der Messebesucher kleiner werden”
bringt ¢inen weiteren Punkt zur Spra-
che.

Seit Juhren fragt RC-F, die Kunden-
ceitung des Modellbaulachhandels,
die Messe danach, was man dort denn
fir die viclen kleincren inléndischen
Handler e, Wer hat denn dicse Mes-
se so profl gemacht, dass sie jetzl als
der angeberische | Global Player” auf-
treten kann? Als Dank wurden die
Fachhidndler immer mehr durch hor-
rende Kosten verschreckt und der Ser-
vice bestand dberwiegend aus groB-
sprecherischen Werbespriichen. Das
Angebot von irgendwelchen tewer er-
stellten sop. | Trend-Studien” nitete
dem vor Or kimplenden Handel we-
g,

N%mhcrg - cine Messe fiir Asien?

LBetrachict man abschlicBend noch
die Lage auf dem Onlinemarkt und
sight, wie immer mehr Fernostproduk-
te ohne Handelshetrewung in den
Markt dringen, ist cs verstindlich,
wenn viele Fachhindler sich diese
Messe sparen. Im Messebericht heili
es dazw lakonisch:  NMachdem der Ter-

min nicht aul das chinesische Neu-
jahrsfest fiel, wuchs die Zahl der asia-
tischen Einkiiufer, Doch seigte die dee-
zeitige wirtschaftliche und politische
Situation auch Auvswirkung auf dic
Spielwarenmesse. So besuchten auf-
grund der Konzentration im Handel
weniger deutsche Fachhiindler die
Mosse™. .

Sa bleibt der ZEITUNG FUR MO-
DELLBAL, auch als Kundenzeitung
des Fachhandels, die Berichterstatiung
fiber den vorhandenen Rest an guten
und interessanten Produkten cimiger
graler und auch kleinerer Hersieller,
wig sie in den nachsten Monaten im
Fachhandel aufiauchen werden, Wir
werden unser Augenmerk dabei vor
allemauf wirkliche Modellbauprodulk-
e legen und nicht unbedingt jeden
Ramsch vorstellen. Davon aibt es
vielleicht nicht so vicle, duss sic ganze
Internetforen fillen kénnten (um dort
ven groBartigen Testern” beurieilt zu
werden), aber unsere RC-Frichtet sich
ja auch an cine solide, ernsthafte Kiu-
ferschicht von guten, seritisen Modell-
bawern, die nicht unbedingt [ir jeden
Scheil gine App brauchen!

Diesc Basis von aktiven, neugicrigen
Maodellbauern und auch alle Erstkun-
den helen sich deshalb wieder ihre RC-
F bei ibrem Hindler, Bei unseren™
Fachhindlern kostet dic ganee Fei-
tung nur so viel, wie bei anderen An-
bictern eine cinege App!

Gl R/RC-F

Wenn nicht wir, wer sonst?

RC-F - die Kritische!
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